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Ova knjiga fokusirana je na istraZivanja o
komunikacijskom aspektu semiotike. Namjera joj je
osvijestiti Citatelje za semioti¢ku podlogu oglasavanja, i
to isklju¢ivo za oglaSavanje kao sredstvo izraza kroz
prizmu konceptualne metafore i metonimije. S druge
strane ilustrira ulogu konceptualne metafore i
metonimije u komunikacijskom procesu kao dinamiskoj
interakciji posiljatelja i primatelja poruke, a oglasi kao
multimodalni medij u kojem se metafora i metonimija
realiziraju se namece kao idealan material za analizu te
interakcije. Ova se dvostruka nakana zrcali i u samoj

strukturi knjige koja se dijeli na Sest poglavlja.

Pojmovi koji se obraduju u knjizi su semiotika, znakovi,
intencionalnost poruke itd. Autor je usredotoCen
prvenstveno na ulogu multimodalne metafore i
metonimije u promatranom korpusu kriticki se

oslanjajuéi na sli¢na istrazivanja.

Knjiga je namijenjena prvenstveno stru¢njacima i
sveuciliSnim studentima komunikacijskih usmjerenja no
bit ¢ée od velike koristi i nastavnicima i studentima

filoloSkih usmjerenja, poglavito kroatistike, marketinga...
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