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Knjiga na saZet i jezgrovit nacin opisuje koncept
digitalnog marketinga te njegove glavne alate i
poslovne modele. U njoj se ujedno razmatra nova
paradigma marketinga nastala zbog primjene novih
tehnologija, ali i njezine reperkusije koje jo$ nisu
dovoljno istrazene. Knjiga je namijenjena
studentima, strucnjacima iz prakse, posebice u
marketingu i menadimentu, ali i Siroj publici.
Recenzenti isti¢u da je jedna od namjena knjige ,u
popularizaciji digitalnog marketinga kao novog
pristupa trZziSnoj komunikaciji u okviru suvremene
marketinske filozofije poslovanja“ (prof. dr. sc. T.
Vranesevié) te da , knjiga kroz svoj sadrzaj ukazuje
na promjene koje digitalna tehnologija vrsi na svim
aktivnostima marketinga ukazuju¢i na nuZnost

prilagodbe dosadasnjih marketinskih strategija
zahtjevima novih dominantnih skupna (generacija)
na trzistu.”
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